Titlu: STRATEGII DE PROMOVARE A VINURILOR ROMANESTI

REZUMAT

Teza de doctorat a investigat strategii eficiente pentru promovarea vinurilor roméanesti, atat pe piata
internd, cit si pe cea internationala. Cercetarea a inclus o analiza detaliata a pietei mondiale a vinului,
impactul sectorului vitivinicol asupra economiei romanesti si preferintele consumatorilor. Studiul a
identificat practicile curente de marketing si a analizat influenta factorilor culturali si economici asupra
consumului de vinuri romanesti.

Printre concluziile importante ale tezei se numara necesitatea adaptarii strategiilor de marketing la
particularitatile diferitelor piete tinta. Utilizarea retelelor sociale, a influencerilor si a marketingului digital
pot fi utile pentru cresterea vizibilitatii vinurilor roménesti. De asemenea, accentuarea originii locale si a
caracteristicilor terroir-ului romanesc influenteaza pozitiv deciziile de achizitie ale consumatorilor.

Teza a validat ipotezele conform cérora strategiile de promovare trebuie sa includa mixuri promotionale
diversificate si sa fie sustinute de campanii pilot pentru evaluarea feedbackului consumatorilor. In plus,
exportul de vinuri romanesti poate fi extins prin identificarea pietelor cu potential ridicat, precum
Germania, Regatul Unit, Polonia, si piete din afara Europei, precum Statele Unite si China.

Un element de originalitate al tezei este propunerea unei abordari pentru simularea evolutiei indicatorilor
de performanta in marketing, precum Scorul Net Promoter (NPS) si Scorul de Satisfactie a Clientilor
(CSAT).

Alte contributiile originale ale tezei includ dezvoltarea unui cadru strategic pentru promovarea vinurilor
romanesti, valorificand tehnologiile moderne si inovatiile Tn marketing. Cercetarea a subliniat importanta
turismului viticol si a colaborarilor intre producatorii de vin si autoritatile guvernamentale pentru
consolidarea prezentei pe pietele internationale. Concluziile ofera producatorilor romani de vinuri
instrumentele utile pentru a performa competitiv pe piata globald a vinului.
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